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- Débouchés et retcombees du DU -

Le DU « Métier :
S et Pratiques des Mégdj
e , edias » pe ) . .
Sur son milieu : permettra d’ouvrir ['U ité
Y. o _economique, notamment sur les entrepris St Elaite
; S activités liees au marche des Prises et institutions

Crite et/ou électronique, de l'audio visuelle

edias en général, de |a presse

cibles se déclinent par la qualifcatin, o lLes fonctions professionnelles

eCadre supérieur en journalisme;
eResponsable Chargé des relations
publiques ;

eResponsable d’agences de presse ;
eResponsable de communication,
eResponsable de service dans des
stations radios, télévisions et
journaux au niveau régional ou
national;

eRédacteur en journalisme;
ePorte-parole d’organisations
gouvernementales et non
gouvernementales;

eAgent de développement
régional/réeseau sociaux;
eConcepteur et producteur
d’émissions dans le domaine audio
visuel;

eAnimateur de radio, de télévision;
eAnimateur de radio et/ou de
reportage on-line web-radio/tv;
eConcepteur et gestionnaire de
Presse électronique et
web-radio/tv;

sAnimateur d’équipe de rédaction;

a requalification comme suit:

Parmi les employeurs potentiels
pouvant embaucher nos
lauréats, on peut citer:

olLes stations radio publiques et
privées, nationales et régionalgs;
eles chaines de telévision
publiques et privees, nationales
et régionales;

eLa MAP et agences de presse;
eGroupes de presse;

ePresse écrite et électronique;

- eProvinces et wilayas;

eCollectivités territoriales;

elnstitutions et  organismes
officiels;
eEntreprises publiques et
privees;

eCoopératives et associations
socioprofessionnelles;
eEntreprises de production pour
audiovisuelle et le web TV/radio




Conditions d’acces au D.U:

Les profils ayant BAC+3, ou justifiant d’une longue experience
proFessionnelle confirmée dans le domaine des meédias ou étre ticulaire
soit de 'un des diplomes suivants soit d’un dipléme gquivalent
- Licence fondamentale d’Etudes frangaises, notamment le parcours
« communication et meédias »
o- Licence proFessionne\le en journalisme,
o- Licences proFessionnelles en rapport avec e journalisme Ou diplome
gquivalent
e- Licence proFessionnelle en Tourisme et communication
/‘4 o- licence proFessionnelle en animation s0Ci0 culturelle,
'Q - Licences fondamentales d’Etudes arabes, anglaises et espagnoles

¢
\ o- Licences en Sciences juridiques et économiques
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CONTENU DU D.U :

SEMESTRES

MODULES

MATIERES

Module majeur 1 :

— Histoire des médias

|communication

Communication et organisation

51 Introduction a I'histoire et aux théories des médias | — Théories et sociologie des médias
Module Majeur 2 : — Médias thématiques
Culture Typologie des médias — Médias et territoire
generale et Module complémentaire 3 : — Régionalisation et développement
langues Régionalisation et civilisation du Maroc — Civilisation du Maroc et relations internationales
appllqgeps ) — Frangais : analyse du discours médiatique
aux medias Module Outils et méthodologie 4 — Arabe: analyse des supports médiatiques écrits/ audio et visuels
— Informatique et internet
MoAET TE — Propriété intellectuelle et publicité
L LT Al — Questions de déontologie des médias et du journalisme
52 Droit et devoirs des medias — Propriété intellectuelle et publicité
-l Presse écrite (papier)
juridique et MUdUIF .ma.ljgur b: - — Radio et télévision
éthigue des Formes et spécificités des médias B il as eU it e las
médias et de
la Module majeur 7 : — Enjeux de la communication publique et de I'information

— Entreprenariat et création d’entreprise des médias.

Module Qutils et méthodologie 8

— Méthode de recherche, documentation et analyse de I'information
— Médias et traduction

Module majeur 9:

— Profils métiers des médias écrits, audio et télévisuels

professionnel

Module 15:
Outils et méthodologie

53 Référentiel des compétences des métiers dans les médias| — Profils métiers des médias Electroniques
Techniques et Module majeur 10: — Presse électronique, Médias 2.0
habiletés Les nouveaux médias — Multi média et hypermédia : vers un nouveau rapport a I'info
requises pour Module majeur 11: — Economie et marketing des médias
la pratique Marketing et médiamétrie — Médiamétrie
des métiers . . ; — Techniques d'écriture journalistique
des médias Module Outil et methodologie 12 — Ecriture et conception des médias Electroniques
Module majeur 13 : — Prospection et choix du milieu professionnel des médias
Elaboration du projet professionnel — Validation du projet professionnel
94 Module majeur 14 : — Personnalisation de la convention de stage
Validation Stage pratique tutoré = Formall§atlon des objectifs et des modalités du suivi université /
_ entreprise
du projet

— Rédaction du rapport de stage
— Accompagnement pédagogique et suivi du mémoire

Module majeur 16
Validation du mémoire

— Exposé des réalisations (portfolio)
— Soutenance du mémoire professionnel

CONCEPTION & REALISATION :B. AZZEDDINE




